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BZP.0.260.7.18.PKO Warszawa, 23.04.2018 r.

Dotyczy posgpowania prowadzonego w trybie przetargu nieogramego pn.:,Posredniczenie
w zakupie powierzchni w prasie i na portalach intetowych w celu publikaciji tréci wspieragcych
proces rekrutacji na konferencje edukacyjne orazoprocg tych konferencji ’, oznaczenie sprawy:
p/261/DKM/2018

. Zamawiajcy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 2%sigc2004 r. Prawo zamowie
publicznych (t.j. Dz.U. z 2017 r. poz. 1579 ze zmwanej dalej ,uPzp”, dokonuje zamianyste
SIWZ.

1. W Rozdziale Il ust. 1 SIWZ zmienia sg zapisy:
Ill. Opis przedmiotu zamowienia
1. Przedmiotem zaméwienia jest ustugarpdniczenia w zakupie:
a) powierzchni w prasie i na portalach internetdwwyccelu publikacji tréci wspierajcych proces
rekrutacji na konferencje edukacyjne oraz progbgih konferenciji,
b) czasu antenowego w rozghiach radiowych w celu emisji thel wspieragcych proces rekrutacji
na konferencje edukacyjne oraz promedgch konferenciji.”

2. W Rozdziale VI ust. 2 SIWZ zmienia s} zapis:
W zakresie ,zdolnei technicznej lub zawodowej” Wykonawca zobexrény jest wykazg ze:

1) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminwadihia ofert, a jeli okres prowadzenia
dziatalngci jest krétszy — w tym okresie, wykonat ngleie co najmniej2 ustugi, ktérych
przedmiotem (kadej z nich) byto zaplanowanie i zakup mediéw dlalaogpolskiej kampanii
wizerunkowej lub sprzedawej, co najmniej na 2 snikach ATL (tj. prasa, Internetadio)

a faczna warté¢ obu ustug wynosita co najmniej 100 000 zt brttav przypadku, gdy waré
umowy zostata okgona w walucie innej gi ztoty przeliczenie nagbi wg sredniego kursu
zlotego ogtoszonego przez Prezesa NBP i afmmyicego w dniu podpisania umowy na
realizacg ustugi)

2) dysponuje i skieruje do realizacji zaméwienia asob odpowiednich kwalifikacjach
zawodowych, déwiadczeniu i wyksztalceniu niegtihych do prawidlowej realizacji
zamodwienia, tj. co najmniej 1 osgtktora lzdzie realizowa zamoéwienie:

Koordynatora tj. osoba, ktora w okresie ostatnich 3 lat przplgwem terminu sktadania ofert
nadzorowata/koordynowata realizacj co najmniej 2 uslug poleggych na
nadzorowaniu/koordynowaniu wspotpracy Zamawdgapgo ustugi z mediami, w ktérych
przedmiotem (kadej z nich) byt zakup mediéw dla ogélnopolskiej lgamnii wizerunkowej lub
sprzedaowej, co najmniej na 2 dnikach ATL (tj. prasa, Internetadio). Laczna warté¢ obu
ustug wynosita co najmniej 100 000 zt brute w przypadku, gdy waré umowy zostata
okreslona w walucie innej diztoty przeliczenie naghi wgsredniego kursu ztotego ogtoszonego
przez Prezesa NBP i ob@a&ujcego w dniu podpisania umowy na realizacgtugi)”

3. W Rozdziale XII ust. 3 SIWZ zmienia sé zapisy:
»3. W ofercie Wykonawca przedstawi:

1) Proponowan liste 8 tytutbw prasowych oraz lista 5 portali interngygh w celu
zamieszczania publikacji mgych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfgee
edukacyjne oraz promagcjych konferencji oraz 2 rozgtoi radiowych w celu emis;ji téei
majagcych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfgeeedukacyjne oraz promedych
konferenciji;
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2) Identyfikacg najwaniejszych ryzyk i dziata zaradczych.

Elementy, o ktérych mowa pogej zostaty opisane przez Zamawi@go w Rozdziale XV”.

4. W Rozdziale XIV SIWZ zmienia sk zapisy:
»1. Dla potrzeb niniejszego paegiowania Wykonawca w Formularzu ofertowym, staryayn

2.
3.

4.

Zalcznik nr 2 do SIWZ poda cenobliczory zgodnie z poriszym wzorem:
C=C1+C2
C1 - cena za Zadanie 1
C2 — cena za Zadanie 2
C1 =[750 469,00 z} brutto x maa Wykonawcy %]+750 469,00 zt brutto
C2=[140 186,92 z} brutto x maa Wykonawcy %]+140 186,92 zt brutto
gdzie:
C1- cena brutto za Zadanie ZXwiadczenie przez Wykonawcustugi polegajcej na
posredniczeniu w zakupie powierzchni w prasie i natglach internetowych w celu
zamieszczania publikacji edukacyjnycfb0 469,00 zt bruttdj. [(maksymalna wartg
zobowhgzania Zamawiajcego wskazana Rozdziat I1.6 Zadanie 1 OPZ pomroegp 6,6%)
x marza Wykonawcy w % + (maksymalna wasitsmominalna zobowzania Zamawiajcego
wskazana w Rozdziale Il. 6 Zadanie 1 OPZ pomnigjaan6,6%)]
C2- cena brutto za Zadanie 2wiadczenie przez Wykonawcustugi polegajcej na
pasredniczeniu w zakupie czasu antenowego w rénigah radiowych w celu emis;ji ¥,
140 186,92 zt bruttdj. [(maksymalna warkg zobowizania Zamawiajcego wskazana w
Rozdziale 1.6 Zadanie 2 OPZ pomniejszona o 7%)axzenWykonawcy + (maksymalna
wartas¢ nominalna zobovgzania Zamawiajcego wskazana w Rozdziale 11.6 Zadanie 2 OPZ
pomniejszona o 7%)]
Cere nalezy poda& w ztotych polskich, cyfrowo do dwdch miejsc pogeinku oraz stownie.
Obliczona cena shy¢ bedzie jedynie porownaniu Oferblfliczona cena Oferty niegtizie
wartascig umowy - ZamawigLy zawrze umogv ha maksymalp wartasé nominalmy
zobowizania).
Wskazane przez Wykonawenare (%) lzda state i lgda obowinzywaly przez caty okres
obowigzywania umowy. Wysokd mary podana przez Wykonawaev Zadaniu 1 nie me
by¢ wyzsza nk 6,6% (zgodnie z Rozdzialem 11.6 Zadanie 1 OPZY, dZadaniu 2 — nie ma@
by¢ wyzsza nz 7% (zgodnie z Rozdziatem 1.6 Zadanie 2 OPZ).

5. W Rozdziale XV SIWZ zmienia s zapisy:
1. Przy wyborze najkorzystniejszej Oferty, Zamawigj bedzie kierow& sie nastpujacymi
kryteriami i ich znaczeniem oraz w ngstijacy sposob &dzie ocenié Oferty w poszczegolnych

kryteriach:
. Znaczenie
Lp. Kryterium
P 4 (pkt)
1 |Cena 60
2 | Lista 8 tytutdbw prasowych oraz lista 5 portalieimetowych w celu 30

zamieszczania publikacji mgych na celu wsparcie procesu rekrutacji na
konferencje edukacyjne oraz promptych konferencji oraz 2 rozgtoi
radiowych w celu emisji téei majgcych na celu wsparcie procesu
rekrutacji na konferencje edukacyjne oraz progogih konferenciji

Identyfikacja najwazniejszych ryzyk i dziala zaradczych 10
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Razem 100

2. W kryterium,Cena” najwyzsz liczbe punktéw(60 pkt) otrzyma Oferta zawiergja najnisz
cere brutto obliczog zgodnie z wymaganiami Zamawiaggo, a kada nasgpna odpowiednio
zgodnie ze wzorem:

cena Oferty najdij skalkulowanej x 60
Liczba punktow Oferty w Kryterium ,,Cena’” = —---=mmmmmmmm e oo
cena Oferty ocenianej.

3. W kryterium ,Lista 8 tytutbw prasowych oraz lista 5 portali imteetowych w celu
zamieszczania publikacji megych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfaoge
edukacyjne oraz promogjtych konferencji oraz 2 rozgkmi radiowych w celu emis;ji tréci
majgcych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfacge edukacyjne oraz promagjych
konferencji’ kazdy z czionkébw Komisji przetargowej indywidualnie kima oceny
przedstawionych przez Wykonagyeropozycji portali internetowych, regionalnydbkalnych
tytutéw prasowych oraz regionalnych i lokalnychgtméni radiowych. Oceniedulzie podlega
liczba tytutdw prasowych, portali internetowych dzgtaini radiowych istotnych z punktu
widzenia realizacji zamowienia (wsparcia proceduutacji na konferencje edukacyjne oraz
promocji tych konferencji, poprzez fredniczenie w zakupie powierzchni w prasie i na
portalach internetowych oraz poprzezsmeaniczenie w zakupie czasu antenowego).
Wykonawca przedstawi uzasadnienie dlademo wybranego tytutu/ portalu/roz§io; w
uzasadnieniu Wykonawca uwzdhi m.in. zasjg danego tytutu/portalu/rozgioi; jego
rozpoznawaln&, adekwatné¢ do dziata wspierajcych rekrutacje na konferencje oraz
promocji tych konferencji w mediach lokalnych i i@galnych (dot. tytutbw prasowych i
rozgtasni radiowych).

Wykonawca mae otrzymé 2 pkt za kady trafnie zidentyfikowany tytut prasowy/portal
internetowy.
W pozostatych przypadkach Wykonawca otrzyma 0 pkt.

Maksymalnie Wykonawca m® otrzyma w ramach kryterium 30 pkt tj.: 16 pkt za trafnie
zidentyfikowane tytuty prasowe, 10 pkt za trafnidentyfikowane portale internetowe oraz 4
pkt za trafnie zidentyfikowane rozgite radiowe. W przypadku wskazaniaekszej niz
wymagana powsej liczby tytutow prasowych, portali internetowyctrozgtosni radiowych
Zamawiagcy oceni pierwsze 8 tytutdw prasowych oraz pierwSzportali internetowych i
pierwsze 2 rozgkmie radiowe. Wskazanie wdej niz 8 tytutdw prasowych, 5 portali
internetowych i 2 rozgkmi radiowych przez Wykonawcnie kedzie dodatkowo punktowane
przez Zamawiajcego.

6. W zwigzku z powyzszym zmianie ulegly rownié zapisy znajdujgce sé w Zataczniku nr 1 do
SIWZ — Opisie Przedmiotu Zamowienia, w Zadczniku nr 2 do SIWZ — Formularzu oferty
oraz w Zafaczniku nr 3 do SIWZ — wzorze umowy (dokumenty te stnowia zalaczniki do
niniejszego pisma).

Termin sktadania i otwarcia ofert pozostaje bezazmi
Pozostate zapisy SIWZ pozostdez zmian.

Dziatajpc na podstawie art. 38 ust. 1 - 2 uPzp, wazi z pytaniami, ktére wphaly do
Zamawiagcego, dotyczcymi Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienianpej zamieszczamy
tres¢ pytah wraz z odpowiedziami:
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Pytanie 1:

W ofercie Wykonawca ma przedstéviste 10 regionalnych i lokalnych tytutéw prasowych oliaa

5 portali internetowych(...).

Natomiast w SOPZ jest napisane:

1. Do zada Wykonawcy nalge¢ bedzie pdredniczenie w zakupie powierzchni:

a) w prasie lokalnej, regionalnej i ogélnopolsloefz w prasie braowej i specjalistycznej, w celu
zamieszczania publikaciji.

b) na portalach internetowych o tematyce gospodatab zbienej z poszczegdlinymi dziataniami
PARP

Poprositabym o wyjaienie tréci SIWZ:

Portale o tematyce gospodarczej, kierowane do pkdddrcow g portalami ogdlnopolskimi.
Natomiast portale lokalne/ regionalng sajczsciej portalami informacyjnymi skierowanymi do
ogo6tu spotecastwa, a nie konkretnie do grupy docelowe;.

Czy Wykonawca mze przedstawi w ofercie portal gospodarczy o zggi ogolnopolskim, ktéry
bedzie geotargetowany na dowolne wojewodztwo, acwidzie spetniat wymoég bycia medium
lokalnym/ regionalnym?

Odpowiedz:

Wykonawca meae przedstawiw ofercie dowolny portal internetowy w celu zanziezania publikaciji
majacych na celu wsparcie procesu rekrutacji na konfgee edukacyjne oraz promectych
konferencji wraz z uzasadnieniem wyboru poszczegblrmediéw pod &em adekwatrii do
dziataa wspierajcych rekrutacje na konferencje oraz promocji tyghflrencji, zgodnie z Rozdziatem
XV ust. 3 SIWZ.

Pytanie 2:

Czy w ofercie wykonawca me przedstawi réwniez propozycje z ogélnopolskiej prasy bzamwej

i specjalistycznej?

Odpowiedz:

Zgodnie z Rozdziatem XV ust. 3 SIWZ Zamawi@j oceni& bedzie w przypadku tytutdw prasowych
jedynie regionalne i lokalne tytuty.

Pytanie 3:

Jakie regiony Wykonawca ma Brpod uwag przy wyborze prasy regionalnej i lokalnej?
Odpowiedz:

Zamawiajcy informuje,ze nie wskazal w SIWZ, jaki region Wykonawca mackpad uwag przy
wyborze prasy regionalnej i lokalnej. Na potrzeligrty Wykonawca mge przypé dowolny region.

Pytanie 4:

Jaki jest zagp geograficzny planowanych konferenciji - czy proje#tukacyjny dotyczy catego kraju
w jednakowym stopniu?

Odpowiedz:

Zamawiajcy informuje,ze konferencje é&xlag odbywaly s¢ w catej Polsce.

Pytanie 5:

Czy wskazane w p. XV pp. 3 SIWZ i celowo podioae media lokalne i regionalne dotyadwniez
Mazowsza i Warszawy?

Odpowiedz:

Wykonawca mee przedstawi w ztozonej ofercie dowolne lokalne i regionalne tytuhagowe i
rozgtasnie radiowe w dowolnym regionie kraju w celu zamgzania publikacji magych na celu
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wsparcie procesu rekrutacji na konferencje edukecgjaz promoejtych konferencji, przy czym po
stronie Wykonawcy ley uzasadnienie wyboru poszczegéinych mediow penk adekwatniei do
dziatar wspieragcych rekrutacje na konferencje oraz promocji tyahflerencji, zgodnie z Rozdziatem
XV ust. 3 SIWZ.

Pytanie 6:

Czy kryterium lokalnéci i regionalndci dotyczy take portali internetowych czy zenalery sie
kierowa® kryterium maksymalnego zaggu przy zachowaniu nibwosci targetowania
geograficznego?

Odpowiedz:

Wykonawca mee przedstawii w ztozonej ofercie dowolny portal internetowy w celu zagszczania
publikacji magcych na celu wsparcie procesu rekrutacji ha konfgeeedukacyjne oraz promecj
tych konferencji, przy czym po stronie Wykonawcyyleuzasadnienie wyboru poszczeg6lnych
mediow pod ktem adekwatnai do dziata wspieragcych rekrutacje na konferencje oraz promocji
tych konferencji, zgodnie z Rozdzialem XV ust. 3\&l

Zafgczniki do pisma:

Zafgcznik nr 1 - Opis przedmiotu zamowienia (OPZ2)
Zafgcznik nr 2 - Formularz oferty

Zalycznik nr 3 - Wzor umowy




